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BOLALAR REKLAMA MATNLARINING PSIXOLINGVISTIK XUSUSIYATLARI

d https://doi.org/10.5281/zenodo.14799633

ANNOTATSIYA
Shiddat bilan rivojlanayotgan globallashuv jarayonida reklama vositasida, ayniqgsa, yosh avlod
ongiga mentalitetimizga yot ma’naviy ta’sirlarning ham kirib kelish xavfi bu masalaga, xususan,
reklama tili vama’naviy-psixologik jihatiga jiddiy yondashishni talab etadi. OAVda reklama
janrining o‘rni alohida ahamiyatga ega. Uning turlari ham kundan kunga ko‘payib bormoqda.
Ularning deyarli barchasi bozor iqtisodiyoti talablari va ehtiyojlaridan kelib chiqib, qonunga muvofiq
namoyish qilinadi. Bugungi kunda informatsion axborotlar ko‘lamining kengligi va turli tumanligi
bola nutqi va ruhiyatiga ko‘rsatadigan ta’siri har doim ham ijobiy bo‘lavermasligi ta’kidlangan.
Bolalarni turli zararli axborotlardan himoyalashda ta’lim-tarbiya masalalariga alohida e’tibor
qaratish, ularda mustaqil fikrlashni shakllantirish zarurligi ko‘rsatib o‘tilgan.
Kalit so‘zlar. informatsion axborotlar, reklama, bola nutqi, ruhiyat, filmlar va multfilmlar
qahramonlari.

Smoboaraes bodyp :xypaeBuy,
HaBouiickuii ”THHOBALIMOHHBIN YHUBEPCUTET
HE3aBHCHMBIN MCCIIE0BATED

e-mail: bobureshboltayev@mail.ru

INCUXOJIMHI' BUCTHYECKHUE OCOBEHHOCTHU JETCKUX PEKJIAMHBIX
TEKCTOB
AHHOTALUA
B ycnoBusx OypHO pa3BHBArOIIErocsi npoiecca riodaln3aluu yrpo3a MPOHUKHOBEHUS B
CO3HaHME IOJPACTAIOLIErO IOKOJIEHHUS Yepe3 peKIaMy Jake 4y)KAbIX HalleMy MEHTAJIUTETY
JYXOBHBIX BJIMSIHUM TpeOyeT Cepbe3HOro MoIX0/1a K 3TOMY BOIPOCY, B YaCTHOCTH, K S3bIKY PEKIIaMbl
U JyXOBHO-TICUXOJIOTMUeCKoMy acrekty. Ocol0oe 3HaueHHe UMeeT pojb KaHpa pekiambl B CMU.
Ero Buapl Takke yBEIWYMBAIOTCS [€Hb OTO JHA. I[IpakTHuecKH Bce OHHM MpPEJCTaBICHBI B
COOTBETCTBUU C 3aKOHOM, HCXOAS M3 TpeOOBaHUII M MOTPeOHOCTEH pPHIHOYHON HKOHOMMKH.
OTMmeuanock, 4To BIUSHUE, KOTOPOE IIMPOTa U MHOT00Opa3ue cdepsl Mo3HaBaTeIbHONW HH(popMaIu
CEeroJIHs OKa3bIBAaeT HA peUb U MCUXUKY peOeHKa, HE BCET1a ObIBACT MOJOKUTEIbHBIM. Y Ka3bIBaCTCA
Ha HEOOXOAMMOCTh YJIENATh 0c000€ BHHUMAHHE BOMPOCAM BOCIUTAaHHUSA, (POPMHUPOBAHUIO Y JeTel
CaMOCTOSITEJIbHOTO MBILIUICHUS B 3all[UTE JAeTel OT pa3IuyHON BpeJHON HH(pOpMAIUH.
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PSYCHOLINGUISTIC FEATURES OF CHILDREN'S ADVERTISING TEXTS

ANNOTATION
In the context of the rapidly developing process of globalization, the threat of spiritual
influences that are alien to our mentality penetrating into the consciousness of the younger generation
through advertising requires a serious approach to this issue, in particular, to the language of
advertising and the spiritual and psychological aspect. The role of the advertising genre in the media
is of particular importance. Its species are also increasing day by day. Almost all of them are presented
in accordance with the law, based on the requirements and needs of a market economy. It was noted
that the impact that the breadth and diversity of cognitive information has on a child's speech and
psyche today is not always positive. It is pointed out that it is necessary to pay special attention to the
issues of upbringing, the formation of independent thinking in children in order to protect children
from various harmful information.
Keywords. informative information, advertising, child's speech, psyche, movie and cartoon
characters.

Bizga ma’lumki, sezgi organlari orqali qabul qilingan axborot miyamizdagi tafakkur jarayonida
tahlil qilinadi, bo‘laklarga bo‘linadi, avvalgi mavjud axborot bilan taqqoslanadi va so‘ngra xulosa
chiqarilib fikr bildiriladi. Mana shu yaratilgan shaxsiy fikr mustaqil fikrlashni o‘rgatadi,
dunyoqarashni kengaytiradi, so‘z boyligini oshiradi. Vatanga, ota-onaga, o‘z yaqinlariga, do‘stlariga
bo‘lgan ijobiy sifatlarni shakllantiradi. Tariximizni bilishga, o‘zligimizni anglashga imkoniyatlar
yaratadi. Lekin afsuski, ayrim axborotlar bizning ruhiyatimizga, tinch hayotimizga rahna solmoqda.
Biz bularni axborot xurujlari deb ataymiz. Aynigsa, bugungi kunda bizning Mustaqil
O‘zbekistonimiz dunyo bilan bo‘ylashgan, har sohada oz yutuqlariga erishgan bir paytda bunday
tahdidlar soni ko‘payib bormoqda. Informatsion tahdidlar ta’siriga tushib qolish yoki virtual
makondan noto‘g‘ri foydalanish, asosan, yoshlar o‘rtasida ko‘proq kuzatiladi. Buning sabablari bor,
albatta. Inson miyasi o‘ziga tegishli bo‘lgan va tegishli bo‘lmagan har qanday informatsiyani bir xilda
qabul qgiladi va munosabat bildiradi, shu bilan birga xotirada saqlab qoladi. Foydalanish kerak
bo‘lganda esa miya o‘zini zo‘riqtirishni xohlamaydi. Shuning uchun ham ilmiy axborot o‘rnini
hayotiy tushunchalar, turli mish-mishlar, internet o‘yinlari egallaydi. Chunki bizga psixologiya
fanidan ma’lumki, ilmiy axborotni tushunish, tahlil gilish uchun insonda ilmiy bilimlar yig‘indisi
yetarli bo‘lishi kerak. Shu bilan birga, iroda mustahkam bo‘lishi muhim hisoblanadi.

Hozirgi paytda o‘smir va o‘spirin yoshdagi bolalar o‘rtasida ma’naviy sifatlarning noto‘g‘ri
shakllanishida oila atalmish muqaddas dargohda boshqarish tizimining buzilganligini ko‘rishimiz
mumkin. Shaxs yetuk darajada jamiyat to‘g‘risida, rivojlanish haqidagi fikrlar shakllangunga qadar
uning ta’lim-tarbiyasiga ota va ona javobgar hisoblanadi. Shu borada axborot ma’lumotlarini qabul
qilishda quyidagi tavsiyalarni berishimiz mumkin. Aynigsa, 14-18 yosh davrida farzandingizga
alohida e’tibor talab etiladi. Endi unga katta odamlarga nisbatan qanday munosabatda bo‘lsangiz
shunday munosabatda bo‘lishingizni xohlaydi. Unda mustaqil fikr va Men obrazi shakllana
boshlaydi. Shu jarayonda, unga nisbatan to‘g‘ri ijobiy munosabatda bo‘lishingiz uning o‘ziga bo‘lgan
ishonchini oshiradi va siz bilan bevosita do‘stona munosabat o‘rnatadi. Chunki inson psixologiyasi
shunisi bilan qizigki, u o‘zini tinglagan, qo‘llab quvvatlagan insonlarni qadrlaydi. Endi sizning
farzandingizga boshqa muhitning, guruhning keragi yo‘q. Shu o‘rinda oilada ilmiy davra suhbatlari
tashkil etilishi, bu suhbatlar jarayonida kirib kelayotgan axborotlar haqida o°z fikrlaringizni bildirish
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magsadga muvofiq bo‘ladi. Shu bilan birga, kompyuterdan, internetdan foydalanishning muqobil
variantini tanlash kerak bo‘ladi.

Ta’kidlash joizki, bugungi kunda informatsion axborotlar ko‘lamining kengligi va turli
tumanligi inson ruhiyatiga o°z ta’sirini ko‘rsatadi. Bunday holatning oldini olish uchun shaxs ta’lim-
tarbiyasiga, uning kun tartibiga va faoliyat ko‘rsatadigan guruhlariga qat’iy e’tibor berish kerak.
Mustaqil fikrini shakllantirish uchun imkoniyatlar yaratish zarur. Bugun butun dunyoda reklama har
bir xonadon, har bir insonning ajralmas bir qismiga aylangan.

Ma’lumki, sublimatsiyalashtirilgan reklama, masalan sigaretalar reklamasi odamlarda mazkur
odatni mustahkamlanishiga olib keladi, deb birdek ayta olmaymiz. Agar inson chekishning zararini
anglab yetsa, chekishni tashlashga qaror qilsa, reklama uning munosabatini hech qanday yo‘l bilan
ham o‘zgartira olmaydi. Biroq boshqa bir tomondan inson yosh bo‘lsa va endi chekishni
boshlamoqchi bo‘lib turgan bo‘lsa hamda chekish to‘g‘risida unda qat’iy shakllangan fikr bo‘lmasa,
reklama unga kuchli ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Yoki inson ilgari ashaddiy chekuvchi bo‘lgan bo‘lsa,
lekin bu odatni o‘zida bostirgan bo‘lsa, reklama uni yana chekishni qaytadan boshlashiga ishontirishi
mumkin.

Reklama aniq ifodalangan layoqatga ega bo‘lmagan odamlarga ta’sir ko‘rsatishi mumkin.
Masalan: agar siz spirtli ichimliklarni yaxshi ko‘rmasangiz, hattoki kuchli reklamalar oqimi ham sizni
spirtli ichimlik iste’mol qilishga va uning ketidan yugurishga majbur qila olmaydi. Biroq siz spirtli
ichimlikni yoqtirsangiz, biroq uning navlari farqiga bormasangiz, unda reklama sizga u yoki bu navini
tanlashingizga majbur qiladi.

Ijtimoiy reklamalarga kelsak, bunday reklamalar hattoki qahri qattiq insonlarda ham ko‘z
yoshlanishiga olib keladi. Ijtimoiy reklama faqat bizning ongimiz va his-tuyg‘ularimizga ta’sir
ko‘rsatadi, agar tijorat reklamalari daromad manbayi hisoblansa, ijtimoiy reklamalar daromad uchun
emas, aksincha, hech qanday moddiyatni ko‘zlamagan holda yaratiladi. Ba’zi mutaxassislar ijtimoiy
reklamani antireklama deb ham ataydilar. Chunki bunday reklama roliklarida sigareta va spirtli
ichimliklarni xarid qilish natijasida chekishning zarari, alkogolizmning salbiy oqibatlari ko‘rsatiladi.
Bunday roliklarni ko‘rgandan keyin, insonda ijtimoiy reklamalarda tilga olingan mahsulotlarga
nisbatan nafrat uyg‘onadi. Reklama bolalar ruhiyatiga alohida ta’sir ko‘rsatadi.

Ekrandagi yorqin obrazlar, musiqaning qo‘llanilishi bolalar xotirasida qoladi va ularni ekranga
jalb giladi. Olimlarning isbotlashicha, tez-tez takrorlanadigan yorqin manzaralar va iboralar bolalarda
ruhiy buzilishlarning yuzaga kelishiga olib kelishi mumkin. Biz bilamizki, psixika maktabgacha
yoshdagi va kichik maktab yosh davrlarida shakllanadi, aynan shu davrda inson hamma narsani
jiddiyroq qabul qiladi, shuning uchun unga nimanidir singdirish unchalik qiyin emas. Xuddi ana
shundan reklama ishlab chiqaruvchilar foydalanadilar.

Bolalar doim televizorda ko‘rsatilgan narsalarga ishonadilar va reklamalar ko‘rsatilgandan
keyin ota-onalar hamyonlarini kovlashga majbur bo‘ladilar. Juda ko‘p ota-onalar televizorda
qandaydir reklama roliki ketayotganida farzandlari televizorga mixlanib qolganini sezadilar. Bunday
paytda hattoki multfilmlar ham ularni chalg‘ita olmaydi. Bolalar o‘zlariga tegishli reklamalarni
yorqin suratlar va tanish musiqa tovushlari orqali yaxshi taniydilar. O°g‘il va qiz bolalar reklamadagi
alohida gaplarni takrorlaydilar, musiqa yoki qo‘shiqlarini aytadilar:

Kango gani? Qani? Qani? Qani?

Mazali, mevali, yogqimli kango.

Kango qani? Kango?

Ukangga qani kango? Akangga qani kango? Menga qani kango?

Unga qani kango? Bizga qani kango?

Mazali, mevali, yogqimli kango.

Kango! Kango! Kango! Kango! (Kango.uz)

Shuningdek, juda ko‘p reklama roliklari qiziqarli va ko‘pincha multfilmlarga o‘xshab ketadi:
ular ko‘pincha syujetli qisqa hikoyalar bo‘lib, ularni seriyalab diqqatni jalb etish uchun bir necha
epizodlarda ko‘rsatadilar:

— Voy sendayam velonami? — Qanaqasi?

— Menda olchaligi? — Sendachi?
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— Shokolatli.

— Menda esa bamisoli bananli bulutcha.

— Bu mening sevimli shirinligim.

— Men velonani yaxshi ko ‘raman, chunki u salyutlarga o xshaydi. (VELONA uz 1)

Reklama gahramonlari xuddi filmlar va multfilmlar gahramonlari kabi simpatiya va antipatiya
chaqgiradi, bolalar bu qahramonlarda ko‘pincha o‘zlarini ko‘radilar (sho‘rva ichishni istamagan,
onasidan sharbat so‘ragan qizcha, shirinlik tayyorlayotgan bola): — Xayrli kun, aziz onalar. Men hozir
sizlarga haqiqiy chokotella qilishni ko ‘rsataman. Buning uchun bizlarga kerak: oyim, non va
chokotella. Nonni olamiz, chokotellani surtamiz. Digqat bilan tinglang! Xuddi mendek qiling. Mana
qarshingizda tayyor chokotella. Oh-oh-oh!!! Bu judayam oson. Men yemaganman bunaqa shirin
chokotella. Oyim nima deydilar? Oh-oh-oh!!! Eng yaxshi kayfiyat, Chokotella bilan boshlanar.
Chokotellaaaa!!! (Chocotella — oyim nima deydilar Uz)

Bolalikdagi taassurotlar — eng kuchli taassurotlardir. Jajji bolakay o°‘z tabiatiga ko‘ra
stereotiplarni idrok qilishga yo‘nalgan. Biroq reklama taqlid qilish uchun axloqiy ma’noda mutlaqo
mumkin bo‘lmagan xulg-atvor namunalarini beradi — uning qahramonlari xudbin, agressiv bo‘ladi.

Reklamalarning bolalarga salbiy ta’siri haqida gap ketganda, mutaxassislar videokadrlarning
tez o‘rin almashishi, tasvir masshtabi va tovush kuchining o‘zgarishi, stop-kadrlar va audiovizual
maxsus effektlar bola asab tizimiga jarohat yetkazishi, aynigsa, ilk bolalik davridagi bolalarda yuqori
darajadagi qo‘zg‘aluvchanlikni keltirib chiqarishini ta’kidlaydilar.

Xulosa qilib aytganda, reklamalarning bolalar ruhiyatiga ta’siri psixolingvistikada yetarlicha
o‘rganilmagan. Binobarin, bolalar uchun yaratilayotgan reklamalar bugungi kunda juda ko‘payib
bormoqda va ular juda xilma-xil. Shuning uchun o‘ylaymizki, bugungi o‘zgaruvchan dunyoda
reklamalar, ayniqsa, telereklamalar va bugungi kunda dolzarb ahamiyatga ega bo‘lgan ijtimoiy
reklamalar bolalarda qay tarzda ishlayapti va qanday natija bermoqda bu masalalarni hal etish keyingi
tadqiqotlar mavzusidir.
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